SCIENTIFIC JOURNAL OF POLONIA UNIVERSITY 58(2023) 3

DOMINANTES LINGUISTIQUES ET CULTURELLES EN TANT QU'ELEMENTS
DU CONCEPT «<FEMME REUSSIE»

Zhanna Ternova
responsable du laboratoire «Civilisation» au Département de philologie romano-germanique,
Université nationale de Dnipro Oles Honchar, Ukraine
e-mail: 0811janna@gmail.com, orcid.org/0000-0002-7342-4555

Annotation

L’actualité de I'article proposé est déterminée par le fait que I'un des aspects importants
de I'étude de la littérature nationale & travers le prisme de la théorie du genre est la représen-
tation artistique de la femme en tant que sujet de création culturelle et porteuse d'un ensemble
complexe d'idées culturelles. La nouveauté scientifique de la recherche présentée réside dans
le fait qu'elle tente d'envisager les signes de réussite du genre a travers le prisme des concepts
culturels retrouvés dans les ceuvres d'art de la fin du XXe et du début du XXlIe siécle. Par
conséquent, /e but de l'article est de présenter le concept culturel de «femme qui réussit», qui
est réalisé a l'aide de certaines dominantes culturelles, telles que «l'argent», la «beauté» et le
«glamoury. La méthodologie de la recherche de ce concept consiste dans le fait que le concept
de «femme qui réussit» est considéré comme une formation mentale et verbale multidimension-
nelle, qui contient au moins trois composantes: conceptuelle, figurative et corporelle-symbol-
ique, dont chacune est étudiée a l'aide de I'analyse linguistique et culturelle et de 'interprétation
conceptuelle.

L'examen des principales dominantes culturelles de la conscience ethnique ukrainienne
a démontré que le champ associatif du concept de «succes/réussite» contient les éléments suiv-
ants: carriere, popularité, beauté, argent, amour, glamour. Le succés des femmes basé sur le
matériel de la prose en langue ukrainienne de la fin du XXe — début du XXIe siécle s'accom-
pagne et se précise toujours dans l'espace conceptuel de ces concepts dont chacun est con-
ditionné par une conscience mythologique, archétypale, mondaine et sociale. Au sein de ces
concepts, on observe l'identification de composantes sémantiques communes et I'axiologie de
nature subjective et collective.

Mots clés: concept culturel, réussite, femme qui réussit, sémantique associative, argent,
beauté, glamour.
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1. Introduction

Le conditionnement ethnoculturel du langage est un signe ontologique de la perception
psycho-émotionnelle d'une femme qui réussit comme celle qui a a sa «disposition» tout ce
qui est précieux pour cette culture, sur laquelle le lecteur s'appuie pour évaluer telle ou telle
héroine comme réussie ou non. L’actualité de l'article proposé est déterminée par le fait que
lI'un des aspects importants de 1'étude de la littérature nationale a travers le prisme de la théorie
du genre est la représentation artistique de la femme en tant que sujet de création culturelle et
porteuse d'un ensemble complexe d'idées culturelles. La nouveauté scientifique de la recherche
présentée réside dans le fait qu'elle tente d'envisager les signes de réussite du genre a travers le
prisme des concepts culturels retrouvés dans les ceuvres d'art de la fin du XXe et du début du
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XXle siecle. Par conséquent, /e but de 1'article est de présenter le concept culturel de «femme
qui réussit», qui est réalisé a 1'aide de certaines dominantes culturelles, telles que «l'argent», la
«beauté» et le «glamour». La méthodologie de la recherche de ce concept consiste dans le fait
que le concept de «femme qui réussity est considéré comme une formation mentale et verbale
multidimensionnelle, qui contient au moins trois composantes: conceptuelle, figurative et cor-
porelle-symbolique, dont chacune est étudiée a I'aide de l'analyse linguistique et culturelle et de
l'interprétation conceptuelle.

2. Compréhension du concept «<SUCCES / REUSSITE»
dans la culture linguistique ukrainienne

Le concept de «succés» est trés important pour toute culture, car une action appropriée
implique I'évaluation de sa performance. Le contenu de ce concept consiste en une évaluation posi-
tive de la mise en ceuvre des efforts pour atteindre un objectif.

Au premier niveau de la perception axiologique du sujet comme «réussi», la sémantique
associative se manifeste dans le concept de «satisfaction» (morale, matérielle, etc.) a la suite
des efforts fournis.

Au niveau secondaire de la perception axiologique du sujet comme réussi dans les unités
de mesure de I'expérience collective, le sujet est considéré comme «réussi» si la sémantique
associative liée a l'approbation sociale des résultats des efforts appliqués.

Ainsi, nous pouvons formuler les principaux critéres pour mesurer le concept de succes,
qui sont présents dans la conscience ethnique du peuple ukrainien et qui peuvent étre pleine-
ment appliqués a 1'étude du «succés fémininy» sur le matériel de la prose en langue ukrainienne
de fin XXe — début XXIe siccles.

Tableau 1
Critéres de mesure du modele culturel de «succés» dans la conscience publique
ukrainienne

Eléments actifs
de la description

Les particularités

Niveaux axiologiques de P’actualisation verbale

Primaire
plaisir

Le sens personnel de 1'effi-
cacité par le sujet

ne pas tenir compte
de l'avis des autres
confiance dans le succes
confiance dans la justesse
récompense morale
récompense financiére

Prise de conscience du sujet
comme réussie a partir de
l'expérience collective

Secondaire
approbation publique
le désir d'étre semblable
empathie
sympathie

* le caractére métaphorique
de la description, qui fait appel
aux archétypes et aux codes
culturels
« actualisation des modeles
archétypaux au détriment
des psychotypes comme
composantes du modéle
linguistique et culturel

Notons que le degré de réussite est un concept mesurable, la taille des obstacles est un
critére de la taille du succés et de ses composantes individuelles.

Sur la base des définitions du dictionnaire et du matériel linguistique, il est possible d'établir
les spécificités suivantes de la compréhension du concept de succés dans la culture linguistique
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ukrainienne et de distinguer les dominantes culturelles qui prévalent dans la conscience du peuple
ukrainien et leur présence dans la prose de la fin du XXe — début du XXIe si¢cle. Nous présenter-
ons la compréhension conceptuelle du «succes» dans la conscience ethnique des Ukrainiens, en
l'illustrant avec des expressions parémiques disponibles dans la langue ukrainienne.

Tableau 2
La perception conceptuelle de la «réussite / absence de la réussite»
dans la dimension culturelle de la conscience du people ukrainien
Progres Echec Parémies illustratives
. . I'absence de résultat qui se léve tot, donc Dieu donne /
1) une conséquence positive des if des eff la ch ) 1
offorts positif des efforts a chance ne vient pas toute seule,
déployés elle est apportée par la main
malheur, absence la chance nous a souri aujourd'hui
2) chance
de la chance Ne
le talent travaille, le génie crée, a qui
3) don naturel, chance, talent incompétence on donne beaucoup, on demandera
beaucoup
4) approbation / admiration du ' . ' la g}01re vient a celui qui est rempli
. i infamie d'un réve / la gloire est un petit morceau
public pour le résultat obtenu X
de sucre dans un verre de thé
5) un résultat positif dans une . la victoire ne vole pas dans les airs,
e R L défaite . S -
opération militaire, une victoire mais est atteinte a la main

Par conséquent, la verbalisation du concept de «succes» féminine conduit a la nécessité
de résoudre des problemes liés au langage, a la pensée, a la cognition et a la culture, dont 1'étude
s'appuie sur les méthodes de la linguistique textuelle, de la sémiotique, du cognitivisme et des
études linguistiques et culturelles. Dans les sections suivantes, les principales caractéristiques
linguistiques et conceptuelles des images féminines dans la fiction ukrainienne de la fin du
XXe et du début du XXIe siécle seront identifiées et décrites et 1’on propose une description
des dominantes culturelles telles que 1'argent, la beauté et le glamour, qui sont des composantes
du succes féminin.

3. L'argent

La culture linguistique ukrainienne se caractérise par I'accent mis sur la présence de
I'ARGENT, qui a été utilisé pour atteindre 1'objectif. L'argent, le soutien matériel est une dom-
inante culturelle, qui est 'une des plus répandues dans la conscience mentale d'une femme
ukrainienne. Le concept d'argent et les signes linguistiques qui le représentent occupent des
positions prioritaires dans 1'image linguistique du monde des Ukrainiens, en tant que porteurs
de valeurs importantes pour l'individu. L'attitude des Ukrainiens envers l'argent a été étudice
par T. Malinovska dans l'article «Le concept d'ARGENT dans I'image ukrainienne du monde»
(Malynovska, 2010: 75-84). Deux énoncés cognitifs qui traduisent le role que joue I'argent pour
une femme qui réussit appartiennent a l'image langagiére de la période étudiée:

1) l'argent permet a une femme d'étre indépendante, par exemple : — A s niwozco ne
borocy! — brucHyna 6oHa ceoimu siovomcokumu ouuma. — Konu 6 scinku € epouti, 3a aKi 6ona
Modice Kynumu éce Ha ceimi, 6ona 6dice ne 3nac cmpaxy. Hy, fenuu, ny, 36ip, i eapsap, i
000pobano, i... Ane 3 Hb020 CUNIAMBCS 2POULL, K 3 OMO20 2PATLHO20 « OOHOPYKO20 PO30IUHUKAY
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npu suepawii. A peonyna easxcinw i eucpana, i 2pouti CUNIAMbCA HA MeHE, AK 2Paod 3 TIMHbOT
xmapu, i 2 menep 00CKouy, 4020 X04y, a Xxouy, mo i nepeckouy (Zahrebelnyi, 2002: 89).

Cet énoncé appartient a des universaux conceptuels qui n'ont pas de caractéristiques de
genre, et on peut donc affirmer qu'il fait partie du champ conceptuel universel de 'humanité:
l'argent donne l'indépendance. Cette déclaration implique un autre concept culturel qui est
précieux pour les femmes ukrainiennes — étre indépendantes.

2) pour bien travailler — pour bien gagner, par exemple: Mexanizm maxuii: mu
2apHO RPaulocul, CMapacuics, KIiEHmu RPOHUKAIOMbCA 00GIpoI0 00 mebe i NOYUNAIOMb
pekomenodysamu inwum. Pycnana — naitéinew ycniwina 3 mymewinix YKpainox — maxkum
YUHOM HA06ANA 34 PIK CMITbKU KAIEHMIB, Wo 3Myuiena oyna giodasamu ix iHuum oisuamam —
He ecmueana. A zpowteit 3apoonana dinvute, Hixc it 40ON06IK HA Y008I, X0u mam 3apniamu 0at
Booice (Drachkovska, 2004: 12).

Dans I'exemple donné, I'axiologie subjective d'une femme satisfaite des résultats pratiques
de sa propre activité est réalisée par (eapro npayrocw, cmapacuicsa) et gains matériels par
(epowseti 3apobrana oinvuwe, uidxe ii wonosix Ha 6yooei). La signification sociale et collective
des efforts qu'elle a déployés se manifeste dans la reconnaissance publique de ses réalisations,
la popularité qu'une femme a acquise grace a son travail (xzienmu nponuxaromvcsa 006iporo i
nouunaroms pexomendyeamu inwum). Ainsi, le concept de succes d'une femme est réalisé dans
le passage donné non seulement au détriment du concept de 1’«argent», mais aussi au détriment
du concept de «popularité/renommeéey, qui sont tous deux des manifestations de succés/réussite
(argent — matériel et popularité — morale).

Les exemples qui illustrent cette déclaration cognitive mettent en évidence non seulement
l'attitude d'une femme vis-a-vis de l'argent, mais aussi sa psychologie, la mentalité¢ d'une femme
ukrainienne qui compte principalement sur elle-méme.

Par conséquent, le concept de «l'argent» en tant que dominante culturelle, qui est présent
dans le cercle conceptuel du «succesy, constitue une part importante (22%) dans les contextes
recherchés des ceuvres artistiques de la période étudiée et est un élément clé de champs lexi-
co-sémantique «Métier — soutien matériel».

Ces deux déclarations refiétent les orientations morales et de valeurs des femmes a la
frontiére des 20e et 21e siecles dans leur attitude envers a l'argent.

4. Beauté

Le concept de (BEAUTE» occupe une place importante dans I'image axiologique du monde
des différents peuples. La beauté est une partie intégrale et, dans une plus ou moins grande mesure,
un aspect essentiel de toutes les formes d'activité humaine (Matvienko, 2017: 32). Selon S. Kry-
lova, la beauté est une valeur fondamentale de I'existence personnelle et sociale d'une personne:
«La question de la beauté est l'archétype de 'existence humaine dans la culture, ce qui détermine
son actualité pour toutes les époques et sociétés historiques» (Krylova, 2019: 11).

Le théme de la beauté n'a pas besoin de beaucoup de preuves, il est réduit a un suc-
ces absolu, dépourvu de toute transitivité, puisqu'il suffit de dire «beau», comme si rien d'au-
tre n'avait d'importance (par exemple, «malchanceux en amour»). La rhétorique de la beauté
est une verbalisation de la réussite féminine naturelle, dénuée d'éléments indésirables (stu-
pide, triste, a mauvais caractére, mais «belle»). Etre belle, c'est rendre le monde plus beau,
la nature, les choses et les femmes s'y conjuguent, comme partie intégrante de I'univers. Les
épisodes avec de belles femmes sont réduits & un sentiment — rare, subtil et a la fois poign-
ant, ou se conjuguent le don naturel, le plaisir et la transformation du monde qui 1'entoure:
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««.KPACYHA Ul POZYMHUYA, OX AK iUl NACy8anu «NO-MOLO0OUYLKUY 6UE A3AHI MEPHOBI XYCMKU 3
BUNYUJCHUMU NOBEPX KOICYUIKA MOPOKAMU — PYM "SAHEYb HA POINLOACUCTUX SUNUYSX, 5K SAOTYKO-
Yueanxa, 20CMpeHbKUl, MUWKYIOUUL HOCUK, CKIA0eH] YUPBOI0 8YCIMOHbKA, CYYINbHA YUmama 3
gonvraopy, wcusa intocmpauia 0o Iozoniecvkoi «Houi neped Pizosom» (Zabuzhko, 2014: 89).

Notons que le concept de «beauté» est un phénomene exclusivement positif dans I'esprit
humain, qui, en méme temps, a des différences de genre. En tant que concept étiqueté positive-
ment, il est trés souvent associé aux femmes. Le marquage de genre du concept de beauté se
révele dans le fait que dans l'image ukrainienne du monde, tout d'abord, du monde de I'extérieur
est associé¢ a une femme. La perception d'une femme comme belle est généralement liée non
seulement a son apparence, mais aussi a ses traits de caractére inhérents ou a l'attitude favorable
de ceux qui I'entourent, par exemple: Ioscnror doxkraouiwe. wgoou Gymu HcinKorw, nOmpiono
Mmamu 6pody. [naxwe mu He JHcinka, a Henompi6. 3eadail, wo nepedycim xapaxmepusye ycix
2epoitb Ka3oK — 8poda. Biovmu, mauyxu, dypui cecmpu Ionenrowku — cmpawiti i oeuoui. A yci
npuHyecu — Kpacuei, a omce 000pi i npayvosumi (Prutkova, 2012: 56).

Parfois, un mauvais destin féminin, qui est décrit de maniére assez pessimiste, est com-
pensé par une belle apparence, par exemple: On Temsana — eudka, asxc 0ani HIKyOu, a npazme
muxoeo wupoeo wacms. I 006’ emvca ceoeo, donomodicu i Booce! A 1 epoonuea, ycniwina,
3abe3neuena, Heummam duma-nepedbuma — i nanamana opog?! O, oypra, ol HeHopmabHa!
(Ovsiannykova, 2008: 32).

En fait, il s'agit d'une certaine contradiction conceptuelle entre les deux mod¢les culturels
existants dans lesquels la femme ukrainienne existe: «pour étre heureuse, il faut étre belley,
cependant, «méme si tu es trés belle, tu ne seras pas toujours heureuse», car le «bonheur d'une
femme ukrainienne» ou sa «chance» appartient a la sphére du destin et n'appartient pas directe-
ment a la sphére des réalisations personnelles. Par conséquent, des autres concepts culturels —
le bonheur et la chance, contrairement au succes professionnel qui, dans 1'image conceptuelle
du monde, dépend entiérement de la femme, appartiennent a la sphére du destin.

Ainsi, le succeés féminin est presque toujours décrit dans le champ conceptuel de la
beauté 30%. La beauté pour une femme ukrainienne est I'une des valeurs les plus élevées, mais
en méme temps, ce n'est pas la garantie d'une vie personnelle heureuse. Les idées courantes
des Ukrainiens sur la beauté féminine se limitent a reconnaitre la beauté physique méme en
présence de défauts moraux ou d'une vie personnelle malheureuse. Parfois, il y a un contraste
entre la beauté intérieure et extérieure en présence de la beauté extérieure.

5. Glamour

Ukrainienne de la fin du 20e et du début du 21e siécle est une femme contemporaine et
moderne. Elle n'est pas étrangére aux derniers phénomeénes de la culture de masse. La femme
ukrainienne est «<GLAMOURY.

Comme le note K. Tochilov, «dans le systéme moderne d'orientation des valeurs,
il y a une tendance constante a renforcer l'influence du phénomene du glamour». La domina-
tion esthétique du «monde glamour» — le monde de la «brillance brillante», sorte de simulacre
esthétique des valeurs traditionnelles — est particulierement évidente dans la culture de masse
moderne. A cet égard, la question de la spécificité essentielle du glamour comme l'une des
formes modernes d'esthétisation de la vie a été€ mise a jour» (cite d’aprés Bezugla, 2013: 223).
Le glamour, l'esthétique glamour, les valeurs glamour, la presse glamour sont des phénoménes
et des concepts relativement nouveaux pour la vie moderne, car les scientifiques ont commencé
a étudier ce phénomene au cours des dernieres décennies (Kryvega, 2008: 12).
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Le mot «glamour» (en anglais glamourous) signifie spectaculaire, brillant (Slovnyk. UA).
Il vient du vieux grimoire frangais — un livre complexe, un livre de sorts. Aujourd'hui, grace
a la communication médiatique, ce mot est devenu largement utilisé et n'a généralement pas
besoin d'explication dans le discours de tous les jours. Il s'est imposé dans le systéme lexical de
la langue ukrainienne et a cause de cela, il a de nombreux synonymes (ezsgHyesuil, 6auckyuutl,
BUWLYKAHUL, YAPIGHUN, WUKAPHUL, NUUWHUL TOTIO).

A la fin des années 90 du XXe siécle dans la langue ukrainienne, les lexémes liés a la
racine -enamyp- ont commencé a étre activement utilisés, a cette époque un autre monde,
jusque-la inconnu, est devenu réel — le monde du luxe, de la brillance, de l'abondance,
de l'argent, de la jeunesse éternelle, des possibilités matérielles illimitées.

Les chercheurs qui étudient le théme du glamour sont d'accord: le glamour a sa propre idéo-
logie, ses propres buts et objectifs, sa propre esthétique spécifique. L'idéologie du glamour est I'hé-
donisme, c'est-a-dire que la base du glamour est «le principe du plaisir (satisfaction) de la perception
et l'attitude pour éviter la souffrancey.

Le but du glamour n'est pas de révéler le beau dans le phénomeéne ou l'artefact qu'il four-
nit, mais de le remplir selon le golit des consommateurs selon des mod¢les tout faits. La tdche
du glamour est de créer une belle image lumineuse et romantique de la vie a l'aide de descrip-
tions des succes de personnalités vedettes et de créer l'illusion de 'accessibilité de cette vie.
L'esthétique du glamour est la beauté légere et I'ardme des parfums, l'absence fondamentale
de problémes qui ne peuvent étre résolus <...> Le triomphe de la positivité et de la technologie
optimale, qui crée l'illusion de satisfaire les désirs et la victoire sur la vie.

Par conséquent, l'esthétique du glamour peut étre verbalisée par les énoncés suivants qui
viennent a I'esprit lorsque le mot «glamour» est utilisé:

1) la jouissance d'une vie agréable et slre. Dans l'exemple suivant, les héroines sont
caractérisées par le mot «glamour» afin de traduire la vie trés aisée:

<...> — Bin mam 6 omouenni mooeneii. Mope, nasxc i...

<...>— A4 0cb 2 WOCH AKOCh HISIK.

— B cenci?

— Hozo-mo skpaz i nemae 6 Moemy dcummi, — 2ipko NPUHANACS Oi6UUHA 3 6UUO20
cycninbemesa. — Byounok 3 6aceiinom, mawiuna, 001z, diamanmu — €. 30a6anocs 6, NOGHUI
21amMyp, a 0Cb Yb02o camozo ceHcy... (lhnatova, 2013: 201).

2) une tres belle femme bien soignée. Exemple: V Jlrocvuuniti kimuami scuno we 08i
Oisuunxu. Oona znamypna axe 3anadmo. lnwa — munoéa npoeinyitina dospxa. Ix, na wacms,
ue 6yno (Prutkova, 2012: 65).

Par conséquent, le concept de «glamour» est constamment utilisé dans le contexte de la
mode, du fitness, du spectacle, du divertissement, de la beauté, des voyages ou dans les con-
versations sur les personnes associées a ces activités. Etant donné que tous ces thémes sont une
grande partie de 1'étre humaine, ils constituent une petite partie (3%) dans les textes artistiques,
le lexéme glamour et tous ses dérivés sont utilisés parfois dans les textes artistiques de la péri-
ode étudiée.

6. Conclusion

L'examen des principales dominantes culturelles de la conscience ethnique ukraini-
enne a démontré que le champ associatif du concept de «succes/réussite» contient les éléments
suivants: carriere, popularité, beauté, argent, amour, glamour. Le succes des femmes basé
sur le matériel de la prose en langue ukrainienne de la fin du XXe — début du XXlIe siecle
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s'accompagne et se précise toujours dans l'espace conceptuel de ces concepts dont chacun est
conditionné par une conscience mythologique, archétypale, mondaine et sociale. Au sein de
ces concepts, on observe l'identification de composantes sémantiques communes et 1'axiologie
de nature subjective et collective.

Dans une prospective, il semble que 1'étude de la question de la recherche du concept
de femme réussie dans la prose féminine et masculine a la frontiére des XXe—XXlIe siecles
soit importante. Une telle étude devrait s'appuyer sur le discours existant des études de genre
modernes, en mettant en évidence la typologie des images féminines et les modes de leur incar-
nation selon la vision de 'auteur.
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